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Informācija medijiem
2010. gada 5. augustā

Pasaules reklāmas tirgus atkopjas ātrāk par prognozēto
· Pasaules reklāmas tirgus atkopšanās norisinās nedaudz straujāk nekā prognozēts iepriekš: izaugsmes prognoze tiek mainīta no 2,2% uz 3,5% pieaugumu 2010. gadā, salīdzinot ar 2009. gadu.
· Pasaules reklāmas tirgū joprojām fiksēts kontrasts starp lēni augošajiem „vecajiem” tirgiem un jaunattīstības valstīm.
· Pasaules reklāmas tirgus apjomi pamazām pieaug: 2011. gadā tiek prognozēta izaugsme 4,5% apjomā; 2012. gadā – 5,3% apjomā
· Interneta reklāmas tirgus izaugsme pasaulē ļauj prognozēt interneta reklāmas tirgus pieaugumu no 12,7% (2009. gadā) uz 17,1% (2012. gadā).
Pasaules reklāmas tirgus izaugsmes prognožu uzlabojumu no 2,2% uz 3,5% būtiski ietekmē reklāmas investīciju apjoma pieaugums ASV un Rietumeiropā, liecina ZenithOptimedia jaunākais reklāmas tirgus tendenču un prognožu pētījums, Kopumā pieaugums attīstītajos tirgos (Ziemeļamerikā, Rietumeiropā, Japānā) 2010. gadā veido 1,3% pieugumu. Savukārt jaunattīstības tirgos (visās pārējās valstīs) kopumā reklāmas investīciju pieaugums veido 8,6%.
Vēsturiski globālā reklāmas tirgus stiprajām lejupslīdēm trīs gadus vēlāk ir sekojis straujš „uzrāviens”. 1994. gadā, 3 gadus pēc 1991. gada recesijas, reklāmas investīcijas pieauga par 6,8%. 2004. gadā, 3 gadus pēc 2001. gada, reklāmas tirgus pieauga par 7,4%. Savukārt, šī brīža ekonomiskajā situācijā ZenithOptimedia 2012. gadā, 3 gadus pēc 2009. gada lejupslīdes, prognozē izaugsmi 5,3%, kas ir zem ierastajiem pēcrecesijas skaitļiem. Tas atspoguļo pēdējās ekonomiskās recesijas nopietnību.
Centrālās un Austrumeiropas tirgi no reklāmas investīciju samazinājuma ir cietuši vairāk nekā citi reģioni, 2009. gadā kopumā zaudējot 24,6% no reklāmas tirgus. Pašreiz šis reģions ir sadalīts divās daļās:

· Valstu tirgi, kas ātri atgūstas – īpaši Baltkrievija, Bosnija Hercogovina, Krievija, Serbija, Slovēnija, Turcija, Ukraina, kuros 2010. gadā reklāmas tirgus izaugsme tiek prognozēta 11-26% apjomā.

· Valstu tirgi, kur ekonomikas problēmas joprojām velk uz leju reklāmas investīciju apjomu – Bulgārija, Grieķija, Igaunija, Latvija un Ungārija, kuros 2010. gadā prognozējams reklāmas tirgus samazinājums 3-16% robežās.
Grieķija, kas cieš no parādiem un taupības politikas, piedzīvos visilgstošāko lejupslīdi ar 13,9% tirgus kritumu 2010. gadā, kam sekos reklāmas investīciju samazinājums 2011. gadā 7% apjomā un 2012. gadā – 0,3% apjomā, liecina ZenithOptimedia dati. Pārējo Centrālās un Austrumeiropas valstu reklāmas tirgi atgriezīsies pie izaugsmes 2011. gadā.
2010. gada 1. pusē Latvijas mediju reklāmas tirgus, saskaņā ar Latvijas Reklāmas asociācijas (LRA) datiem, veidoja 23,6 miljonus latu un ir samazinājies par 18%, salīdzinot ar 2009. gada 1. pusi. Tas ļauj MMS Communications Latvia saglabāt prognozi par 2010. gada Latvijas reklāmas tirgus samazinājumu 7 - 11% apjomā. Izlīdzinošais efekts ir paredzams gada otrajā pusē politiskās reklāmas pienesumā, kas prognozējami veidos 2,8 - 3,5 miljonus latu.

„Lai arī makroekonomiskie rādītāji uzrāda atveseļošanos, tad to ietekme uz patērētāju pirktspēju vienmēr ir bijuši ar laika nobīdi. Situācija Latvijā ir kļuvusi prognozējamāka, bet tā joprojām nav stabila. Prognozējami līdz šī gada beigām reklāmas tirgus lejupslīde samazināsies un nobremzēsies. Taču Latvijas reklāmas tirgus izmaiņas 2011. gadā ir prognozējamas piesardzīgi,” skaidro Ģirts Ozols, MMS Communications Latvia direktors.
Televīzija ekonomikas lejupslīdi pārdzīvo salīdzinoši veiksmīgi. Patērētāji, samazinoties viņu finanšu līdzekļiem, vairāk laika pavada mājās pie televizoriem. Arī jaunās tehnoloģijas un to attīstība aicina skatītājus turpināt pavadīt arvien vairāk laika pie televizoriem. Televīzija turpina būt dominējošais medijs jaunattīstības tirgos, tādēļ televīzijas straujā izaugsme arī nosaka televīzijas reklāmas apjomu pieaugumu pasaulē.

Interneta stabilā izaugsme turpinās, palielinot savu tirgus daļu no 10,5% 2008. gadā uz 17,1% 2012. gadā. Laikraksti savas pozīcijas pamazām zaudē jau kopš 1987. gada, kad tie saņēma 40,6% reklāmas investīciju pasaulē. 2009. gadā laikrakstiem bija 23% reklāmas tirgus daļa, bet 2012. gadā laikraksti aptvers 19,2% reklāmas tigus, liecina ZenithOptimedia fiksētās tendences.
„Latvijā neizmantotā preses iespēja ir žurnālu sinerģija ar elektroniskajiem medijiem – primāri ar TV un sekundāri ar internetu. Tā būtu laba bāze, lai veidotu efektīvāku darbību kvalitatīva satura veidošanā. Laikrakstu gadījumā jāsecina, ka standarta formāts – ”cietas kopijas” – tuvojas savam fiskālā rezultāta izsīkumam,” norāda Ģirts Ozols, MMS Communications Latvia direktors.
Apmaksātā meklēšana (paid search) ir viens no galvenajiem faktoriem interneta tirgus izaugsmei pasaulē. Tā veidoja 50,2% no visām interneta reklāmas investīcijām 2009. gadā. Saskaņā ar ZenithOptimedia prognozi, šī proporcija pieaugs līdz 52,6% 2012. gadā. Spēcīgu izaugsmi piedzīvo reklāma mobilajos telefonos (mobile marketing) un sociālajos medijos. Laika posmā no 2009. līdz 2012. gadam mobilās reklāmas pieaugums tiek prognozēts pat ar ātrumu 43,2% gadā, bet sociālo mediju reklāmas investīciju pieaugums – ar 30,2% gadā.
„Paid search Latvijā ir pieprasīts un izmantots instruments, taču tā daļa interneta reklāmas apjomos ir salīdzinoši neliela. Ilgu laiku reklāma interneta meklētājos tika uztverta neviennozīmīgi. Aģentūrai, kas piedāvā meklētāju pakalpojumus, būtu jāpiedāvā spēcīga pievienotā vērtība, lai veicinātu paid search attīstību Latvijā atbilstoši pasaules labākajiem paraugiem,” skaidro Sergejs Timoņins, digitālo mediju aģentūras Reactiv direktors.
Neskatoties uz to, ka sociālie mediji Latvijā ir ļoti attīstīti – otrs apmeklētākais interneta resurss valstī ir Draugiem.lv, bet pastāv arī Orb.lv, Boomtime.lv, Face.lv u.c., strauji popularitāti iegūst Facebook.com un Twitter.com. „Lokālajiem sociālajiem medijiem noteikti neklāsies viegli, jo būs jāiztur neapzināts spiediens no globālo resursu puses. Izdzīvos vai nu tie, kas spēs veiksmīgi piedāvāt savu unikālu, lokalizētu alternatīvu, vai arī tie, kas apzināti aizies uz savu nišu un aprobežosies ar šo auditoriju,” komentē Reactiv direktors.
Par perspektīvākajiem Latvijas interneta tirgus attīstības virzieniem tiek nosauktas sociālo tīklu aplikācijas, interneta projekti ar lietotāju emocionālu iesaisti, mobilo telefonu aplikācijas un paid search. „Lietotāji Latvijā jau ir iepazinuši, kas ir sociālo tīklu aplikācijas un spēles, par ko liecina Fermas fenomena piemērs. Cilvēki ir gatavi aktīvi patērēt tāda veida saturu,” komentē Sergejs Timoņins.
Tabulas pievienotas preses relīzes noslēgumā.
 

 

Aģentūru grupā MMS Communications Latvia ietilpst reklāmas, mediju un specializēto servisu aģentūras – Leo Burnett Riga, Starcom, ZenithOptimedia, Reactiv, Publicis Riga, Compass, Ninja Communications, Che Digital. 
MMS Communications Latvia ietilpst pasaules trešajā lielākajā komunikāciju grupā Publicis Groupe, kura ir arī pasaules otrs lielākais mediju reklāmas pircējs un pasaules līderis digitālajā komunikācijā. Publicis Groupe aģentūras darbojas 104 pasaules valstīs, bet struktūrā strādā 46 000 profesionāļu.
Mājaslapa: www.publicisgroupe.com.
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Globālās reklāmas investīcijas pa reģioniem 

Lielākie mediji (laikraksti, žurnāli, televīzija, radio, kino, vides reklāma, internets)

Miljardi ASV dolāru pie pašreizējām cenām pēc 2009. gada vidējā maiņas kursa

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Ziemeļamerika
	179,149
	156,486
	158,546
	162,930
	167,861

	
	
	
	
	
	

	Rietumeiropa
	112,579
	99,919
	102,090
	104,737
	108,259

	
	
	
	
	
	

	Āzija un Klusā okeāna reģions
	106,783
	100,378
	106,151
	113,039
	121,539

	
	
	
	
	
	

	Centrālā un Austrumeiropa
	33,570
	25,301
	27,082
	29,723
	32,955

	
	
	
	
	
	

	Latīņamerika
	29,931
	28,942
	30,954
	33,108
	35,925

	
	
	
	
	
	

	Āfrika/Tuvie Austrumi/pārējās valstis
	20,112
	21,262
	22,722
	24,264
	26,060

	
	
	
	
	
	

	Pasaulē
	482,125
	432,288
	447,546
	467,801
	492,600


Avots: ZenithOptimedia
Lielākie mediji (laikraksti, žurnāli, televīzija, radio, kino, vides reklāma, internets)
Izmaiņas gada laikā (%)
	
	2008. salīdz. ar 2007.
	2009. salīdz. ar 2008.
	2010. salīdz. ar 2009.
	2011. salīdz. ar 2010.
	2012. salīdz. ar 2011.

	Ziemeļamerika
	-3.8
	-12.7
	1.3
	2.8
	3.0

	t.sk. ASV
	-4.2
	-12.9
	1.1
	2.7
	3.0

	
	
	
	
	
	

	Rietumeiropa
	-1.3
	-11.2
	2.2
	2.6
	3.4

	
	
	
	
	
	

	Āzija un Klusā okeāna reģions
	1.8
	-6.0
	5.8
	6.5
	7.5

	Atskaitot Japānu
	7.3
	-0.3
	10.6
	10.6
	11.2

	
	
	
	
	
	

	Centrālā un Austrumeiropa
	12.8
	-24.6
	7.0
	9.8
	10.9

	
	
	
	
	
	

	Latīņamerika
	14.4
	-3.3
	7.0
	7.0
	8.5

	
	
	
	
	
	

	Āfrika/Tuvie Austrumi/pārējās valstis
	22.7
	5.7
	6.9
	6.8
	7.4

	
	
	
	
	
	

	Pasaulē
	1.0
	-10.3
	3.5
	4.5
	5.3


Avots: ZenithOptimedia
Pasaules reklāmas investīciju sadalījums pa medijiem 
Miljardi ASV dolāru pie pašreizējām cenām. Pēc 2009. gada vidējā maiņas kursa

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Laikraksti
	118,896
	97,990
	95,066
	93,632
	92,788

	Žurnāli
	55,067
	44,148
	43,234
	42,739
	42,790

	Televīzija
	180,550
	166,931
	177,679
	187,368
	197,603

	Radio
	36,511
	32,453
	32,005
	32,651
	33,989

	Kino
	2,213
	2,082
	2,215
	2,344
	2,485

	Vides reklāma
	31,877
	28,292
	29,415
	30,745
	32,141

	Internets
	49,767
	54,244
	61,312
	71,114
	82,709

	Kopā *
	474,882
	426,139
	440,925
	460,592
	484,505


Avots: ZenithOptimedia
* Kopējie šeit minētie rādītāji ir zemāki par kopējiem rādītājiem iepriekš redzamajā tabulā “Globālās reklāmas investīcijas pa reģioniem”, jo tajā iekļauti arī kopējo reklāmas investīciju rādītāji dažām valstīm, kurās reklāmas investīcijas netiek uzskaitītas pa medijiem.

Masu mediju daļa no kopējām reklāmas investīcijām 2008.−2012. g. (%)

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Laikraksti
	25.0
	23.0
	21.6
	20.3
	19.2

	Žurnāli
	11.6
	10.4
	9.8
	9.3
	8.8

	Televīzija
	38.0
	39.2
	40.3
	40.7
	40.8

	Radio
	7.7
	7.6
	7.3
	7.1
	7.0

	Kino
	0.5
	0.5
	0.5
	0.5
	0.5

	Vides reklāma
	6.7
	6.6
	6.7
	6.7
	6.6

	Internets
	10.5
	12.7
	13.9
	15.4
	17.1


Avots: ZenithOptimedia
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